LE CAMPAGNE DI PREVENZIONE
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Evoluzione nel tempo 1/2

2012-2013 | 2014-2015 2016-2017 2018-2019
2008 2009-2010 2010-2011 Check up Ctheff Upt - Check up strutturato Medesimi Protocolli della
strutturato in

Lheck up oncologico, fasi in 2 fasi; eventuale 3~ Campagna 2016-2017.

Screening oncologico, inertensione o fase: Novita:
Dreventivo e Check up ipertensione, cF;r diovascolare raccoltadidati — ggannicolonscopia - Estesa agli Under 40
Check up oncologico, cardiovascolare epidemiologici i 1 sagazione; - Campagna odontoiatrica
oncologico Ipertensione, sintes| “grandi fumatori” una  figli (6-18 anni)
cardiovascolare TAC del torace.
2008 v N° assistiti coinvolti: ~9.350

v" Investimento: ~ € 2.550.000

2009-2010 v" N° assistiti coinvolti: ~20.500

v Investimento: ~ € 3.500.000

v" Investimento: ~ € 2.750.000,00 Fase 1: Riservata ai partecipanti alla campagna precedente N° assistiti i coinvolti: ~
8.500 Fase 2: aperta al restante personale N° assistiti coinvolti: ~ 6.000

v" Investimento: ~ € 4,000,.000,00 Fase 1: Riservata ai partecipanti alla campagna precedente N° assistiti coinvolti: ~
12.000 Fase 2: aperta al restante personale N° assistiti coinvolti: ~ 3.500

v" N° assistiti coinvolti: ~ 18.000
v" Investimento: ~ € 5.200.000,00

v" N° assistiti coinvolti: ~ 19.000
v" Investimento: ~ € 5.200.000,00

v N° assistiti coinvolti: ~ 20.000
v" Investimento: ~ € 6.900.000,00



Evoluzione nel tempo 2/

Le campagne di prevenzione

2008 2019

' Amp amento dei protocolli

@ Aumentoihvestimenti

Totale numero assistiti coinvolti: circa 117 mila.

Totale importo investito: circa 30 mln.




